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DESAFIO

;Qué desafio de COVID-19
quieres resolver?




ALIMENTOS PARA TODOS...

El desabastecimiento de alimentos es una posibilidad en las ciudades principales

No se garantiza el acceso de alimentos a las comunidades rurales y de zonas
semiurbanas.

En las zonas rurales se especializan en uno o dos productos y no tienen los alimentos
necesarios para tener una dieta completa.

Envian su mejor produccion a las ciudades para evitar el desabastecimiento y se
ponen en riesgo la seguridad alimentaria de sus territorios
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SOLUCION

¢Cual es tu soluciéon?




ALIMENTOS PARA TODOS...

COMUNIDADES

Ofrecer
App hibrida de alimentos
comunicacion e diferentes en
Interaccion para zonas en donde
el intercambio se manejan
de alimentos cultivos
especificos.

TRUEQUES
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MERCADO

;Cual es el mercado?



pequefios Medianos Comunitarios y
administracion
publica(gobernadores,

ayuntamientos)

Productores
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GENERACION
DE VALOR

;Cual es el modelo de
:\l

W

generacion de valor en
contexto COVID-19?
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IMPACTO

;Cual es el impacto medible que genera
mi emprendimiento (beneficios)?




Beneficios

>Asegurar otra fuente de abastecimiento y de ingresos
>Minimizar la exposicion ante factores o situaciones de riesgo
>Adaptacion a las nuevas tecnologias

>Empoderamiento de las comunidades

~Economias locales sostenibles

>Ampliar la cobertura de mercado

> Facilitar la visibilizacion del producto

~Crear una fuente de ingresos adicionales

>ldentificar las zonas con mayor disponibilidad de alimentos
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EQUIPO

;Quién esta detras del
proyecto?




Quiénes somos...

Andrés Lindoro: Profesional en formacion de psicologia y asesor de emprendimiento social
Claudia Liliana Martinez: Psic6loga magister en planeacién para el desarrollo.
Manuel Corredor: Publicista, magister en administracion de negocios con énfasis con procesos creativos

Nathalia Cubillos: Psicéloga especialista en desarrollo humano con énfasis en procesos afectivos y
creatividad.

Andrey Saavedra: Técnico en sistemas. Consejal del municipio de Milan, Caquetd, youtuber, defensor de
derechos humanos.
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CQPQCIDQDES




Nuestras capacidades...

Andrés Lindoro: Perfil comercial, con experiencia en emprendimiento social y habilidades
para la psicologia organizacional.

Claudia Liliana Martinez: Perfil social, con habilidades en gestion social, relacionamiento con
autoridades locales, regionales, comunidades y experiencia en capacitacion a grupos.

Manuel Corredor: Perfil creativo, con experiencia en el desarrollo de campafias, habilidades
en medios digitales y disefio de contenidos.

Nathalia Cubillos: Perfil socioeducativo y clinico, con capacidades para la formacion en
habilidades blandas a grupos de diferentes condiciones sociales.

Andrey Saavedra: Perfil politico e influenciador social, con experiencia en el trabajo
comunitario rural.



08
ALIADOS




Socios clave...

Lideres comunitarios

Gobiernos Municipales
Inversionistas

ONG (Donadores)

Pequefios y medianos productores
Entidades financieras
intermediarios de pago.

Medios analogos (radio, perifoneo)
Operadores de telecomunicaciones
Medios digitales

Empresas de transporte
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VALOR
DIFERENCIAL

;Cual es tu valor diferencial?,
gue te destaca de las demas
soluciones.




Que nos diferencia...

Nuestro propoésito tiene un transfondo social, buscamos contribuir socialmente al
bienestar de la comunidad, garantizando el cubrimiento de sus necesidades
basicas: La alimentacion y la salud, a través del desarrollo de una plataforma
tecnolégica descentralizada, que conecta medios digitales con medios analogos

para la difusién de informacién relacionada con la produccién agricolay la
interaccion con otros.



GRACIAS!

Informacién de contacto del
proyecto!
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